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LE NUOVE

TENDENZE

DELLA VITIVINICOLTURA

| mondo del vino sta cambiando, spinto dalla ne-
cessith di confrontarsi con un mercaro in conti-
nud evoluzione.

Le distillazioni, come modo per collocare senza
problemi e a poco prezzo il prodotto in esubero, sono
diventate marginali, relegate nell’ambito delle misure
facolative. L' obbligatoria”™, infatti, non & stata pill at
tivata dal 1994 né & prevista nella nuova Orgamzzazione
comune di settore.

L'offerta d alronde si & ridonta, La politica comuni-
taria incentrata sul bloceo degli impianti ¢ sulle estirpa-
#loni con premio ha portato la produzione italiana sot-
to i 60 milioni di eralite, proprio mentre il mereato di-
venlava pill esigente, curioso, ma anche sensibile agli
aspetti qualitativi e salutistici del consumeo.

Sudafrica, Australia, Cile, Nuova Zelanda,
Argenting, California - 11 cosiddetto “Nuovo mondo™ -
hanno soddisfatto la voglia di novith e si sono imposti
sullo scenario interna-
aionale come fomilo- 74
. 11 loro ruclo sta di
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commercializzazione dello sfuso,

5i consideri che nel 1999 il vino da tavola non im-
hottighate rappresentava ancora, con 9.8 milion di et-
telitri, il 32% delle esportazioni nazicnali nel comparto
e il 34% se si includono anche i mosti. Questo significa
che oltre la meta della nostra produzione venduta all’e-
stero continua ad essere una Massa senza identitl, che
eenera vilore ageiunio nei Paesi di destinazione.

In ogni caso 1 6.3 milioni di etolitr di vini imbotti-
gliati esportati nello stesso anno sona 2id pio di on"a-
vanguardia, Dopo una crescila ininierrotta (nel 1990
erane solo 3,3 milioni di ettolitri) rappresentano ogal
circa un terzo delle spedizioni all’estero e il 65%: degh
introiti corrispondenti. Sono in prevalenza vind Doc e
Docg. ma anche Igt o comungue prodotti con un mir-
chio di prestigio. garanzia esso stesso di qualird,
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di Francia, Italia ¢
Spagna suoquest mercati resty indiscussa, ma ko con-
correnza del Nuovo Mondo inizia a preoceupare: nel
Regno Unito 1 Paesi emergenti sono arrivati a rappre-
sentare pil del 25% delle importazion,

11 buon rapporto qualith-prezzo dei loro vini & lega-
o al sistema produrtivo liberistico ¢ ai cost contenuti,
ma anche alla capacitd 4 innovazione del prodotio, che
si traduce nella scelta di puntare sui vitigni apprezzati a
livello internazionale e di adottare un packaging nuove,
semplice, all avanguardia, Perche insieme alla qualita
del vino, la capacith di presentarlo in modo accattivan-
12 pud diventare volang delle vendite, sopratiuiio nei
mercati giovani privi di una tradizione vinieola,

Molte le soluzioni innovative per il confezionamen-
to: dalle forme particolari delle bottiglie, alle etichette
colorute, per urrivare ai lappi sintetici, che lanlo suc-
cesso riscuotono nel Regno Unito,

L Tealia sta rispondendn alla sfida del mereate glo-
bale ricorrendo anche a joint venture con produttori o
distributori esteri, per assicurarsi un’efficace colloca-
anome del prodotte a livello internaaonale. L obetbivo &
di far crescere il roolo del vino confezionato inun mer-
cato, quello italiang, ancord woppo incentrato sulla

raceolle nei Paesi produt-
tori concorrenti o comun-
que seguendo il pendolo
di fatton esternt imponde-
rabili. Oltre a spostarsi
VErs0 1 vini confezionan,
il comparto vitivinicolo
negli ultimi anni ha mo-
strato anche un deciso
oricntamento verso i vini
rossi. 1 diffondersi di no
tizie sugli effenti posirivi del loro consuma ha infatti pro-
dotto effelt tangibili in lalia e all'estero,

La Germania, consumatrice tradizionale di bianchi,
ha moxlificate neglh ultime anmi le preferenze i fatlo di
colore: dal 43% del "9 i vini rossi sono arrivati @ rp-
presentare circa la metd del mercato. Intanta nel Begno
Umiter 1l rapporto tra bianchi ¢ rosst, ehe 10-anm fa era
di 70 a 30, si & ribaltato a favore dei rossi per 484 a 52

Anche I'lalia non sfugge a questa tendenza. In ba-
se o dati Nielsen, tra il "98 e i1 "99 la quota dei vini hian-
chi sugli acquisti delle famiglie & scesa dal 43 al 40 %,
lasciando spazio ai rossi. || comparto vitivinicolo ha se-
puito gli oientamentt del consumo riconvertendo a li-
vello produttive le varietd bianche verso le nere e dan-
do vita a una decisa rivalutazione dei prezzi dei vini ros-
si rispetto ai bianchi.

Il processo di innovaziong del comparto & ormai
inarrestabile, ma dalla velocit con la guale 1l seilore sa-
priv adeguarsi alle nuove istanze del mercato interno e
internazionale dipenderd il futuro del nostro vino in
Ttalia e nel mondo.
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